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   Family and Friends  28.6% 34.0% 30.8% 
   Family Only  41.3% 30.0% 36.7% 
   Friends only  26.5% 26.0% 26.3% 
   Nobody traveling alone  2.1% 4.0% 2.9% 
   Organized Tour or Group  .0% 2.0% .8% 
   Business Associates  1.6% 4.0% 2.6% 
























   Female  61.5% 78.0% 67.6% 
Male  38.5% 22.0% 32.4% 
































   20 and under  .6% .0% .4% 
21 ‐ 25 years  5.7% 7.7% 6.3% 
26 ‐ 30 years  15.3% 7.7% 13.0% 
31 ‐ 35 years  7.6% 15.4% 10.0% 
36 ‐ 40 years  11.5% 11.5% 11.5% 
41 ‐ 45 years  5.7% 11.5% 7.5% 
46 ‐ 50 years  14.0% 7.7% 12.1% 
51 ‐ 55 years  10.8% 11.5% 11.0% 
56 ‐ 60 years  10.2% 15.4% 11.7% 
61 ‐ 65 years  11.5% 7.7% 10.3% 
66 ‐ 70 years  3.2% .0% 2.2% 
71 ‐ 75 years  .6% 3.8% 1.6% 
76 years and older  3.2% .0% 2.2% 
















































Female  Male  Female  Male  Female  Male 
   20 and under  .0%  1.5% .0% .0% .0%  1.2%
21 ‐ 25 years  4.9%  4.6% 12.5% .0% 7.4%  3.5%
26 ‐ 30 years  13.4%  16.9% 12.5% .0% 13.1%  12.8%
31 ‐ 35 years  11.0%  4.6% 6.3% 25.0% 9.4%  9.5%
36 ‐ 40 years  14.6%  6.2% 6.3% 12.5% 11.8%  7.7%
41 ‐ 45 years  7.3%  4.6% 18.8% .0% 11.1%  3.5%
46 ‐ 50 years  14.6%  13.8% 6.3% 12.5% 11.8%  13.5%
51 ‐ 55 years  9.8%  12.3% 18.8% .0% 12.8%  9.3%
56 ‐ 60 years  8.5%  13.8% 6.3% 37.5% 7.8%  19.5%
61 ‐ 65 years  8.5%  15.4% 12.5% .0% 9.9%  11.7%
66 ‐ 70 years  3.7%  1.5% .0% .0% 2.4%  1.2%
71 ‐ 75 years  .0%  1.5% .0% 12.5% .0%  4.2%
76 years & older  3.7%  3.1% .0% .0% 2.4%  2.3%










































Total number of people in your party  2.7  3.6  3.1 
Number of women  1.7  2.3  1.9 
Number of men  1.5  1.8  1.6 
Number of children under 18 years old  1.9  2.0  1.9 



























   Less than $19,000  1.2%  .0%  .8% 
$20,000 to $39,999  8.3%  3.1%  6.6% 
$40,000 to $59,999  17.3%  18.8%  17.8% 
$60,000 to $79,999  11.9%  18.8%  14.2% 
$80,000 to $99,999  13.7%  15.6%  14.3% 
$100,000 to $119,999  16.1%  6.3%  12.8% 
$120,000 and above  31.5%  37.5%  33.5% 













































Arizona  62.3% 53.7% 59.1% 
California  6.6% 9.8% 7.7% 
Wisconsin  2.7% 14.6% 7.1% 
Washington  1.6% 7.3% 3.7% 
Illinois  5.5% 0.0% 3.5% 
Ohio  2.2% 4.9% 3.2% 
Texas  2.7% 0.0% 1.7% 
New York  1.1% 2.4% 1.6% 
Utah  1.1% 2.4% 1.6% 
Colorado  2.2% 0.0% 1.4% 
Michigan  0.5% 2.4% 1.2% 
Oklahoma  0.5% 2.4% 1.2% 
Massachusetts  1.6% 0.0% 1.0% 
New Jersey  1.6% 0.0% 1.0% 
Florida  1.1% 0.0% 0.7% 
Pennsylvania  0.5% 0.0% 0.3% 
Virginia  0.5% 0.0% 0.3% 
Maryland  0.5% 0.0% 0.3% 
Georgia  0.5% 0.0% 0.3% 
Indiana  0.5% 0.0% 0.3% 
North Dakota  0.5% 0.0% 0.3% 
Wyoming  0.5% 0.0% 0.3% 
Idaho  0.5% 0.0% 0.3% 
New Mexico  0.5% 0.0% 0.3% 
Nevada  0.5% 0.0% 0.3% 
Oregon  0.5% 0.0% 0.3% 
Alaska  0.5% 0.0% 0.3% 


































Scottsdale  11.8% 4.5% 9.3% 
Tucson  27.3% 9.3% 
Fort Lowell  18.2% 6.2% 





Laveen  4.5% 0.0% 3.0% 



















































Arizona  62.0%  52.4%  58.4% 
Other States  37.5%  45.2%  40.4% 
United Kingdom  0.0%  2.4%  0.9% 


































































































   Vineyard  29.8% 49.0% 37.7% 








































































1 visit  13.2% 4.3% 9.8% 
2 visits  12.7% 8.7% 11.2% 
3 visits  13.8% 10.9% 12.6% 
4 visits  7.9% 4.3% 6.6% 
5 visits  4.2% 2.2% 3.4% 
6 visits  3.2% 10.9% 6.1% 
7 visits  3.7% 2.2% 3.1% 
8 visits  3.7% .0% 2.3% 
9 visits  1.1% 2.2% 1.5% 
10 visits  6.9% 8.7% 7.6% 
11‐20 visits  2.6% 6.5% 4.1% 
21 or more visits  1.6% 4.3% 2.7% 






































   Never visited before  75.4% 59.6% 69.1% 
1 visit  9.8% 6.4% 8.5% 
2 visits  3.3% 4.3% 3.7% 
3 visits  1.1% 4.3% 2.4% 
4 visits  .5% 2.1% 1.2% 
5 visits  1.6% 2.1% 1.8% 
6 visits  2.2% 8.5% 4.7% 
7 visits  .5% .0% .3% 
8 visits  .0% 2.1% .8% 
9 visits  .0% .0% .0% 
10 visits  2.2% .0% 1.3% 
11‐20 visits  1.6% 6.4% 3.5% 
21 or more visits  1.6% 4.3% 2.7% 




















































































































Brochures  33.5%  29.2%  31.8% 
Internet  24.9%  22.9%  24.1% 
Arizona Vines and Wines  20.5%  18.8%  19.8% 
Concierge  16.8%  10.4%  14.2% 
Word‐of‐mouth  9.2%  8.3%  8.8% 
Social Media  8.6%  6.3%  7.7% 
Newspaper articles  4.3%  12.5%  7.6% 
Magazine articles  7.0%  8.3%  7.6% 
Restaurants  3.8%  4.2%  3.9% 
Wine trail publications  3.8%  2.1%  3.1% 
Arizona Office of Tourism materials  2.7%  0.0%  1.6% 
Other way you heard about this winery‐




























































4.6%  2.4%  11.4%  30.2%  51.4%  4.2 
Visiting wineries is an important 
part of who I am 
6.8%  13.1%  35.8%  27.6%  16.7%  3.3 
I have a strong interest in wine  1.7%  1.5%  8.9%  50.2%  37.8%  4.2 
Wine is important to my lifestyle  3.0%  8.6%  20.5%  39.1%  28.9%  3.8 
Drinking wine gives me pleasure  .0%  .3%  7.4%  30.5%  61.8%  4.5 
It does not have to be a special 
occasion to enjoy wine 



























I have a strong interest in wine  4.3  4.1  4.2 
Wine is important to my lifestyle  3.9  3.7  3.8 

























































To taste wine  2.2%  0.0%  2.2%  18.0%  77.5%  4.7 
To have a day out  1.0%  3.6%  3.8%  26.3%  65.3%  4.5 
To socialize with family and friends  2.2%  4.6%  8.3%  23.5%  61.3%  4.4 
To rest and relax  2.6%  3.6%  7.6%  35.1%  51.1%  4.3 
To enjoy the beauty of rural Arizona vineyards  1.0%  5.6%  8.9%  37.1%  47.4%  4.2 
To buy wine  2.6%  5.2%  12.3%  48.7%  31.1%  4.0 
To have a different Arizona experience  2.2%  4.9%  16.4%  44.2%  32.3%  4.0 
To learn about wine and wine making  3.8%  8.5%  15.6%  39.9%  32.2%  3.9 
To eat and drink wine at the winery  3.4%  9.8%  17.1%  39.4%  30.4%  3.8 
To be entertained  4.2%  12.0%  21.3%  39.1%  23.5%  3.7 
To go on a winery or wine cellar tour  8.2%  15.0%  28.7%  29.6%  18.4%  3.4 
To experience Arizona agriculture  7.8%  16.4%  31.5%  27.3%  16.9%  3.3 
To be able to talk to the vintner  8.6%  15.4%  29.5%  31.5%  15.0%  3.3 
To visit a wine route or trail (see all the wineries in an area)  5.6%  19.9%  30.4%  29.2%  15.0%  3.3 
To buy wine related gifts or souvenirs  9.5%  26.6%  26.5%  26.7%  10.7%  3.0 
To visit a historical or cultural attraction in the area  12.2%  22.2%  32.8%  24.9%  7.9%  2.9 
To attend a wine‐related festival or event  14.3%  23.4%  34.0%  18.2%  10.1%  2.9 
To participate in outdoor recreation activities (hiking mountain 








































































To taste wine  3.8%  0.0%  3.8%  15.2%  77.2%  4.6 
To have a day out  1.6%  3.3%  4.9%  28.6%  61.5%  4.5 
To rest and relax  1.6%  3.2%  4.3%  36.2%  54.6%  4.4 
To socialize with family and friends  3.8%  2.2%  7.0%  27.0%  60.0%  4.4 
To enjoy the beauty of rural Arizona vineyards  1.6%  6.6%  13.7%  37.4%  40.7%  4.1 
To eat and drink wine at the winery  1.6%  6.9%  13.8%  44.4%  33.3%  4.0 
To buy wine  1.6%  5.9%  13.4%  51.3%  27.8%  4.0 
To have a different Arizona experience  3.8%  5.4%  10.8%  53.5%  26.5%  3.9 
To learn about wine and wine making  3.7%  7.4%  18.1%  35.6%  35.1%  3.9 
To be entertained  4.4%  9.3%  26.8%  43.2%  16.4%  3.6 
To experience Arizona agriculture  3.9%  19.1%  27.5%  30.9%  18.5%  3.4 
To be able to talk to the vintner  7.2%  17.1%  29.3%  29.8%  16.6%  3.3 
To visit a wine route or trail (see all the wineries in an 
area)  4.9%  21.2%  29.9%  29.3%  14.7%  3.3 
To go on a winery or wine cellar tour  9.3%  19.1%  26.2%  26.2%  19.1%  3.3 
To visit a historical or cultural attraction in the area  9.3%  26.2%  27.3%  25.1%  12.0%  3.0 
To participate in outdoor recreation activities (hiking 
mountain biking etc)  10.2%  28.3%  25.7%  21.9%  13.9%  3.0 
To attend a wine‐related festival or event  14.4%  26.0%  28.7%  17.7%  13.3%  2.9 























To taste wine  0.0%  0.0%  0.0%  22.0%  78.0%  4.8 
To have a day out  0.0%  4.2%  2.1%  22.9%  70.8%  4.6 
To enjoy the beauty of rural Arizona vineyards  0.0%  4.1%  2.0%  36.7%  57.1%  4.5 
To socialize with family and friends  0.0%  8.2%  10.2%  18.4%  63.3%  4.4 
To rest and relax  4.2%  4.2%  12.5%  33.3%  45.8%  4.1 
To have a different Arizona experience  0.0%  4.1%  24.5%  30.6%  40.8%  4.1 
To buy wine  4.3%  4.3%  10.6%  44.7%  36.2%  4.0 
To learn about wine and wine making  4.0%  10.0%  12.0%  46.0%  28.0%  3.8 
To be entertained  3.9%  15.7%  13.7%  33.3%  33.3%  3.8 
To eat and drink wine at the winery  6.0%  14.0%  22.0%  32.0%  26.0%  3.6 
To go on a winery or wine cellar tour  6.5%  8.7%  32.6%  34.8%  17.4%  3.5 
To visit a wine route or trail (see all the wineries in an 
area)  6.7%  17.8%  31.1%  28.9%  15.6%  3.3 
To buy wine related gifts or souvenirs  10.6%  21.3%  17.0%  34.0%  17.0%  3.3 
To be able to talk to the vintner  10.6%  12.8%  29.8%  34.0%  12.8%  3.3 
To experience Arizona agriculture  14.3%  11.9%  38.1%  21.4%  14.3%  3.1 
To attend a wine‐related festival or event  14.3%  19.0%  42.9%  19.0%  4.8%  2.8 
To visit a historical or cultural attraction in the area  16.3%  16.3%  40.8%  24.5%  2.0%  2.8 
To participate in outdoor recreation activities (hiking 






















   Yes  72.6% 66.7% 70.4% 
No  27.4% 33.3% 29.6% 






























   1  48.9% 31.8% 42.3% 
2  23.3% 22.7% 23.1% 
3  10.0% 13.6% 11.4% 
4  3.3% 9.1% 5.6% 
5  2.2% .0% 1.4% 
6  6.7% 4.5% 5.8% 
8  1.1% .0% .7% 
10  1.1% 4.5% 2.4% 
12  1.1% 4.5% 2.4% 
15  1.1% 9.1% 4.2% 
24  1.1% .0% .7% 














































Region   %  Overall   % 
How much did you spend on 
wine?  $63.8  46.8%  $81.7  37.7%  $70.2  43.1% 
How much did you spend on 
food?  $44.0  21.4%  $33.3  11.3%  $41.2  17.3% 
How much did you spend on 
















































   Much better than I expected (1)  63.3% 72.3% 67.1% 
   A little better than I expected (2)  20.7% 8.5% 15.6% 
   As I expected (3)  16.0% 14.9% 15.5% 
   A little worse than I expected (4)  .0% .0% .0% 
   Much worse than I expected (5)  .0% 4.3% 1.8% 






































Day Trip  51.6% 75.5% 61.2%
Overnight Trip  48.4% 24.5% 38.8%
































































   Hotel‐Motel  47.8%  40.0%  45.0% 
Home of friends or family  8.8%  28.0%  15.8% 
RV Park  8.0%  16.0%  10.9% 
Campground  4.4%  .0%  2.8% 
Other accommodation  24.8%  8.0%  18.7% 




























SEDONA  60.2% 9.1% 42.6% 
COTTONWOOD  16.7% 0.0% 10.9% 
TUCSON  1.9% 22.7% 9.0% 
SONOITA  0.0% 22.7% 7.8% 
PATAGONIA  0.0% 13.6% 4.7% 
SIERRA VISTA  0.9% 9.1% 3.7% 
GREEN VALLEY  0.0% 9.1% 3.1% 
JEROME  4.6% 0.0% 3.0% 
FLAGSTAFF  3.7% 0.0% 2.4% 
PRESCOTT  3.7% 0.0% 2.4% 
BISBEE  0.9% 4.5% 2.2% 
ORO VALLEY  0.0% 4.5% 1.6% 
TOMBSTONE  0.0% 4.5% 1.6% 
CAMP VERDE  1.9% 0.0% 1.2% 
VILLAGE OF OAK CREEK  1.9% 0.0% 1.2% 
CLARKDALE  0.9% 0.0% 0.6% 
PHOENIX  0.9% 0.0% 0.6% 
PINE  0.9% 0.0% 0.6% 






























Number of people expenditures are for  2.7  4.1  3.1 
Lodging‐Camping  $0  $0  $0 
Restaurant & Grocery  $48  $35  $44 
Transportation including gas  $32  $28  $31 
Shopping‐jewelry‐antiques  $33  $38  $33 
Recreation‐Tour‐Entrance‐Permit fees  $22  $14  $20 
Other expenditures  $50  $40  $45 























Number of people expenditures are for  2.2  4.0  2.6 
Lodging‐Camping  $150.3  $115.6  $139.7 
Restaurant & Grocery  $79.6  $88.2  $82.1 
Transportation including gas  $43.2  $18.1  $30.1 
Shopping‐jewelry‐antiques  $35.5  $17.1  $29.4 
Recreation‐Tour‐Entrance‐Permit fees  $15.4  $18.5  $16.4 
Other expenditures  $48.9  $66.7  $73.1 
































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Wine Tourist Expenditures  Day  Overnight  Total  Day  Overnight  Total  Combined 
Lodging‐Camping  $0  $6,764,300  $6,764,300  $0  $1,415,700 $1,415,700 $8,180,000 
Restaurant & Grocery  $1,930,400 $3,509,800  $5,440,300  $1,098,100 $885,000  $1,983,100 $7,423,400 
Transportation including gas  $933,900  $2,053,600  $2,987,600  $343,200  $74,900  $418,200  $3,405,800 
Shopping‐jewelry‐antiques  $556,800  $936,000  $1,492,800  $328,300  $63,700  $392,000  $1,884,800 
Recreation‐Tour‐Entrance‐Permit fees  $305,200  $235,300  $540,500  $35,300  $113,300  $148,600  $689,100 
Other expenditures  $506,600  $415,100  $921,700  $49,400  $204,200  $253,700  $1,175,400 












































Total Output  $22,758,800 $4,305,600 $10,563,900 1.7  $37,628,300
Total Employment (FTE jobs)  264.9  34.0  106.2  1.5  405.1 
Total Labor Income2  $7,661,800  $1,368,400 $4,499,100  1.8  $13,529,300
Indirect Business Taxes3  $3,922,600  $499,300  $1,522,900  $5,944,800 
1Effects are presented in 2011 dollars. 
2Total labor includes employee compensation and proprietor income. 
3Indirect business taxes include excise taxes, property taxes, fees, licenses, and sales tax paid by 
  businesses. 
 
If regional expenditures are substantial, increased tax revenues will be generated.  These tax revenues 
can also be substantial, particularly in tourism and service‐oriented industries, where additional tax 
collections occur.  As seen in Table 5.2, visitors to the state’s wine growing regions spurred an additional 
$5.9 million of tax revenue for the counties where they were located.  Much of this money is re‐invested 
into infrastructure and community needs that further support tourism and recreation industries.  The 
majority of tax revenue coming from wine tourists is the result of sales taxes paid to restaurants, hotels, 
and retail stores.  Other fee and excise taxes are common in sectors such as car rentals and lodging 
industries.   
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Economic Impact Conclusion 
In the study period 2011, wine tourists in Arizona’s wine growing regions injected significant output to 
businesses in these regional economies.  Approximately $22.8 million of direct regional purchases were 
made by out‐of‐region visitors, contributing to a total economic output of $37.6 million to the counties 
in the study region.  This economic activity supported some 405 full‐time equivalent (FTE) jobs.  The 
total economic impact of wine tourists to the state and the counties is therefore substantial, and 
contributes significantly to the greater regional economy.   
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Appendix B: 
Wine Tourism Questionnaire 
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How did you hear about this winery/vineyard/tasting room?  
 
AMARA 
BLOOD INTO WINE 
BLOOD INTO WINE DOCUMENTARY 
BLOOD INTO WINE VIDEO 
CONCIERGE AT HOTEL 
COREY TURNBULL 
DRIVE BY (2) 
DRIVE BY GPS 
FAMILY (2) 
FAMILY AND FRIENDS ARIZONA ARTS AND WINES TEMPE ARTS FESTIVAL PAGE SPRINGS 
CELLAR 
FAMILY MEMBER 
FAMILY MEMBER SON 
FRIEND/FRIENDS (7) 
FRIEND OF OWNERS SON 
FRIEND TOLD ME 
FRIENDLY WINE SHOP OWNER 
FRIENDS LIVE CLOSE BY 
GPS 
HIGHWAY SIGNS 
HYATT 
I HAVE PURCHASED SEVERAL VARIETIES AT TOTAL WINES AND WHOLE FOODS 
IN THE AREA 
JAY BILETI 
JEROME WINERY RECCOMENDED AND OTHER CUSTOMERS 
LONELY PLANET GUIDE 
MY MOM 
OWNERS OF A WINE SHOIP IN TUCSON 
PAGE SPRINGS (2) 
PAGE SPRINGS TEMPE ARTS AND WINES 
POCO DIABLO RESORT 
PURCHASED WINE IN PHOENIX 
RADISON 
SAW IT ON THE STREET 
SAW IT WHILE DINING IN COTTONWOOD 
SAW THE WINEFEST SIGN AT FOOT OF AIRPORT ROAD 
SCENE 
SOUTHERN ARIZONA FAIR 
TEMPE 4TH AVENUE WINE FAIR WILLCOX FAIR 
TEMPE ARTS FESTIVAL 
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How did you hear about this winery/vineyard/tasting room?  Continued 
 
THE RIDGE IN SEDONA 
TOOL FANS 
TOUR 
TOURIST MAP (2) 
TUCSON HOTEL 
VISITOR TO ALCANTERA GAVE US THE RECCOMENDATION 
WALKING DOWN THE STREET WE SAW IT 
WATER TO WINE TOUR LAST YEAR 2010 
WINE BUYER FOR GOOD FOOD MARKET 
WINE SHOP REFERAL 
WINE SPECTATOR 
  WORD OF MOUTH GARMIN GPS 
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Other accommodation 
 
AMARA 
CABIN 
CAR 
CASITA 
CONDO (2) 
DIAMOND RESORTS SEDONA 
FRIEND 
FT.TUTHILL MILITARY RECREATION AREA 
GUEST HOUSE 
HOME 
LOCAL 
MY SISTER LIVES IN AZ 
RESORT (5) 
TIME SHARE (9) 
TIME SHARE RENTAL 
TIMESHARE RESORT (2) 
TOMBSTONE 
VACATION 
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Please describe your experience at this venue in a few words 
 
4 GOOD AND PLEASANT EXPERIENCED PEOPLE AT THE WINERY IT DEFINITELY CONTRIBUTES TO THE 
WINE TASTING EXPERIENCE 
 
5 STARS FOR SERVICE CHOICES VENUE EXPLANATIONS VIEW AND AMBIANCE NEEDS MUSIC MORE 
RETAIL OUTSIDE 
 
A GREAT FIRST EXPERIENCE OF ARIZONA WINERIES RELAXED GROUNDS 
A LEARNING EXPERIENCE 
A NEW EXPERIENCE 
A PLEASANT SURPRISE BETTER THAN HITTING THE TOURIST SHOPS 
A PLEASANT TASTIN EXPERIENCE 
A REAL VINEYARD 
AESTHETICALLY PLEASING PLEASURE IN A GLASS 
 
ALCANTARA IS BEAUTIFULL I LOVE IT SO MUCH MY FIANCE AND I HAVE PLANNED TO GET MARRIED 
HERE 
 
ALWAYS EXCELLENT 
AMAZING STAFF AMAZING WINES 
ARIZONAS ONLY TRUE VINEYARD EXPERIENCE 
ATMOSPHERE 
A VERY NICE NEEDED MORE AIR FLOW UNDER THE TENT  MORE FOOD OPTIONS 
AWESOME (4) 
AWESOME EXPERIENCE 
AWESOME STATE GREAT 
BEAT MY EXPECTATIONS 
BEAUTIFUL  AMAZING 
 
BETWEEN BOTH PAGE SPRINGS AND ARIZONA STRONGHOLD BOTH PLACES ARE SO WELCOMING AND 
RELAXING THE STAFF IS ALWAYS SO FRIENDLY AND EDUCATIONAL THE WINES ARE EXCEPRIONALLY 
GOOD AND WE ARE THANKFUL THEY ARE BECOMING MORE AND MORE AVAILABLE IN PHOENIX 
 
BEAUTIFUL INTERIOR FLAVORFUL WINES 
 
CORE IS VERY PERSONABLE AND KNOWLEDGABLE FRIENDLY FUNNY TO BE AROUND WHILE TASTING 
ALL OF THE DELICIOUS WINE 
 
COREY IS VERY PERSONABLE AZ STRONGHOLD WINES ARE QUITE GOOD 
COREY MESMERIZED ME WITH HIS WISDOM AND SEXINESS 
COREY WAS NICE 
DANA IS GREAT 
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Please describe your experience at this venue in a few words‐Continued 
 
DELICIOUS AND FUN 
DELIGHTFUL AND INVITING TO US BOTH 
ENJOYED THE EXPERIENCE 
 
ENJOYED THE WHOLE EXPERIENCE LIKE THE IDEA OF SITTING BY THE CREEK HAVING LUNCH WITH 
WINE 
 
ENTHUSUASTIC 
EXCELLENT (2) 
EXCELLENT FRIENDLY AND VERY INFORMATIVE ALSO SANG AND WAS FLEXIBLE AND TOLERANT 
EXCELLENT INTERESTING AND INFORMATIVE GOOD REPRESENTATION OF AZ WINES 
EXCELLENT TASTING DEMO AND VERY FOIENDLY AND KNOWLEDGABLE PERSONELL 
EXCELLENT VERY HOSPITABLE AND WELCOMING 
EXHILIRATING RELAXING FRIENDLY ATMOSPHERE PERSONABLE 
EXHILIRATING EXPERIENCE 
FANTABULOUS 
FRIENDLY 
 
FRIENDLY HOSTS AND GUESTS EXCELLENT RED WINES NICE BLEND OF A PLACE TO TASTE WINE AND 
COME FOR A DRINK 
 
FRIENDLY RELAXING PEACEFUL 
FRIENDLY SERVICE KNOWLEDGABLE PEOPLE 
FRIENDLY WINE STAFF 
FULL OF FUN 
FUN (4) 
FUN AND ENTERTAINING 
FUN DIFFERENT 
FUN ENERGETIC GREAT SELECTION OF WINE AND ACCESORIES ART FRIENDLY STAFF 
FUN ENJOYABLE 
FUN FAMILIAL TYPE GATHERING 
FUN GOOD WINE NICE PEOPLE 
GREAT WINES GREAT SERVICE ATMOPSPHERE 
GOOD EXPERIENCE NICE TASTING ROOM FOOD  WINE GOOD 
GOOD ATMOSPHERE A PLEASANT SURPRISE 
GOOD EXPERIENCE GOOD WINE BEAUTIFUL SCENERY 
GOOD EXPERIENCE NICE LAID BACK 
GOOD TABLE STAFF 
GREAT (4) 
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 Please describe your experience at this venue in a few words‐Continued 
 
GREAT AWESOME KICK ASS 
 
GREAT COPREY IS KNOWLEDGABLE AND FUN TASTING SHOULD BE FUN AND NOT A PRESENTATION 
LOVED IT 
 
GREAT DID NOT EXPECT THIS IN ARIZONA 
GREAT EXPERIENCE (2) 
GREAT EXPERIENCE WE LOVE THE VINEYARD 
GREAT EXPERIENCE WISH THERE WAS FOOD HELPFUL FRIENDLY COMFORTABLE 
GREAT FUN 
GREAT LOCATION KNOWLEDGABLE STAFF WINE IS GOOD ENJOYABLE EXPERIENCE WE WILL BE BACK 
GREAT SERVICE GREAT WINE 
 
GREAT SERVICE NICE ATMOSPHERE PLEASANT PLACE TO BE KNOWLEDGABLE INFORMATIVE 
ENJOYABLE 
 
GREAT STAFF 
GREAT WE LOVE SONOITA VINEYARDS GREAT PEOPLE DELICIOUS WINE NICE FESTIVALS 
GREAT WINES MUCH MORE TO MY LIKING ECLECTIC ATMOSPHERE APPEALING 
GREAT WINES VERY INFORMATIVE DESIREABLE ATMOSPHERE 
GREAT  WINES GREAT SCENERY 
HIGHLY INFORMATIVE FUN AND INFORMAL VERY FRIENDLY AND HELPFUL 
 
HIP AND LAID BACK FIRST WINE TASTING WE HAVE DONE WHERE THEY ENCOURAGE YOU TO PULL UP 
A CHAIR AND STAY A WHILE 
 
HONESTLY HAD NO IDEA WE WOULD HAVE THIS MUCH FUN WE WERE TOLD IT WASNT WORTH IT BY 
MY MOM I SOOO DISAGREE WE ENJOYED EVERY SECOND OF ALL 4 VENUES WE VISITED 
 
I AM NEW TO THE WINE EXPERIENCE AND THE STAFF WAS VERY KNOWLEDGABLE AND EXPLAINED 
EVERYTHING TO ME 
 
I LOVE THIS WINERY 
I LOVED IT KEVIN KNOWS HIS STUFF 
INFORMATIVE NICE 
 
INTERESTING WINE IN THE  DESERT HAD A COUPLE OF GOOD REDS WE WILL BUY INTERESTING 
BLENDS 
 
INTOXICATING INVIGORATING REFRESHING GREAT EXPERIENCE 
IT IS VERY ENJOYABLE 
ITS THE BEST IN THE AREA 
KNOWLEDGABLE AND ATTENTIVE STAFF 
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Please describe your experience at this venue in a few words‐Continued 
 
KNOWLEDGABLE PLEASANT GUIDE SOME CRACKERS OR BREAD WOULD BE GOOD TO ADD WINE IS 
VERY GOOD 
 
LAID BACK ATMOSPHERE VERY ENJOYABLE LIVE MUSIC WAS GOOD AN ADDED BONUS 
LONG EXPLANATION 
LOTS OF FUN PLEASANTLY SURPRISED 
MOST RELAXING 
NEAT FRIENDLY 
NICE (2) 
NICE ATMOSPHERE (2) 
NICE EXPERIENCE BEAUTIFUL VINEYARD (2) 
NICE RELAXING EXPERIENCE 
NICE SOCIAL ATMOSPHERE INFORMATIVE 
NICE VIEW GREAT TASTING TABLE 
OUR FAVORITE FUN 
PAUL AND COREY A FUN BUNCH 
PLEASANT INFORMATIVE RELAXING ATMOSPHERE WINE WAS EXCELLENT 
PLEASANT CHARMING KNOWLEGABLE STAFF EXCELLENT WINES 
 
PLEASANTLY SURPRISED THE WINE FLIGHT WAS BOTH INETERESTING AND MORE COMPLEX THAN I 
ANTICIPATED 
 
PLEASANTLY SURPRISED AND STAFF WAS EXTREMELY WELCOMING 
QUIET PERSONAL FRIENDLY KNOWLEDGABLE 
RECOMMENDED BY PAGE SPRINGS 
RECOMMENDED BY ANOTHER WINERY 
RELAXING (3) 
RELAXING DEFINITELY A BREAK FROM THE ORDINARY 
RELAXING PLEASENT FRIENDLY KNOWLEDGABLE STAFF 
SO FAR SO GOOD FUN TASTING WANT TO DRINK MORE 
TERRIFIC GREAT SETTING SERVICE STAFF AND VINTNER 
 
TERRIFIC LINEUP OF WINES THIS CALAGHAN AND KEELING SCHAFER ARE MY FAVORITE ARIZONA 
WINERIES 
 
TERRIFIC TASTING ROOM HOSTS IN COTTONWOOD MAKE IT AS MUCH FUN AS NAPA 
THE GENTLEMAN WAS VERY FRIENDLY AND INFORMATIVE 
THE STAFF‘S WELL VERSED AND KNOWLEDGABLE ATMOSPHERE AND STAFF ARE FRIENDLY 
 
THE WHOLE DAY HAS BEEN A GREAT SURPRISE EVERY PLACE I HAVE BEEN HAS BEEN DIFFERENT AND 
HAS BEEN HELPFUL IN UNDERSTANDING THE VINES IN THE REGION 
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Please describe your experience at this venue in a few words‐Continued 
 
THIS IS A PHENOMENAL VENUE YAY ARIZONA STRONGHOLD 
TIME TO RELAX AND ENJOY 
U EVERY RELAXED AND PROFESSIONAL SO BEAUTIFUL A REAL VINEYARD 
 
VERONICA AND JB WERE SO FRIENDLY AND GREAT THEY PUT OTHER TASTING ROOMS TO SHAME 
HONESTLY 
 
VERY ENJOYABLE (2) 
VERY ENJOYABLE DANA WAS GREAT 
VERY FREINDLY STAFF 
VERY FRIENDLY AND INFORMATIVE (2) 
VERY FRIENDLY AND PROVIDED A GREAT ATMOSPHERE (2) 
VERY FRIENDLY INFORMATIVE AND EXCELLENT 
VERY FRIENDLY STAFF 
VERY FRIENDLY VERY TASTY 
VERY FRIENDLY AND INFORMATIVE 
VERY FUN AND FRIENDLY 
VERY FUN TASTING ROOM EXPERIENCE AND CONGENIAL 
VERY GOOD WINE VERY KNOWLEGABLE AND HELPFUL SERVER 
VERY INFORMATIVE GOOD CUSTOMER SERVICE 
VERY INVITING NICE PRESENTATION FRIENDLY 
VERY LAID BACK AND RELAXING GREAT CUSTOMER SERVICE 
VERY NICE (2) 
 
VERY NICE  JENIFER WAS WONDERFUL WINE COULD NOT HAE BEEN BETTER I WOULD SEND OTHER 
THIS WAY 
 
VERY NICE COMFORTABLE GREAT FOR KIDS THEY HAD A VIDEO GAME 
VERY NICE GREAT SERVICE 
VERY NICE GREAT WINE OPEN PEOPLE 
 
VERY NICE VERY GOOD INITIAL TASTE ON THE PALLET BUT NOT A LOT AFTER REALLY LOOK FORWARD 
TO TASTING YOUR WINE IN THE FUTURE WHEN YOUR GRAPES MATURE 
 
VERY PLEASANT EXPERIENCE EVERY TIME I HAVE VISITED PILLSBURY WINE COMPANY 
EXTRAORDINARY 
 
VERY PLEASANT ENJOYED THE CONVERSATION 
VERY RELAXED AND ENJOYABLE WE ENJOYED THE WINES 
 
VINCE ANIODIS IS A ROCK STAR WHAT A GREAT PRESENTATION TO GO ALONG WITH ONGOING WINE 
KNOWLEDGE 
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Please describe your experience at this venue in a few words‐Continued 
 
WAS VERY INFORMATIVE EASY TO TALK TO AND VERY WELCOMING 
WE ENJOYED THE WATER TO WINE TOUR FOR A SECOND YEAR AND THE TASTING AT ALCANTARA 
WE HAD FUN 
 
WE HAVE BEEN TO THREE OTHER WINERIES TODAY THIS IS THE BEST GROUNDS WINE SCENIC BEAUTY 
TABLES OUTSIDE STAFF 
 
WE LIKED VINCE INFORMATIVE NICE AND MANLY 
WINE NOVICE ENJOYED IT 
WONDERFUL 
WONDERFUL KNOWLEDGABLE STAFF 
 
WONDERFUL ONE OF MY FAVORITES I WAS LOOKING FORWARD TO THIS VISIT AND IT EXCEEDED MY 
EXPECTATIONS 
 
WONDERFUL REALLY LOVE IT REALLY NICE 
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Is there anything else you wanted to tell us about wine tourism in Arizona? 
 
A LOT BETTER THAN I EXPECTED VERY FRIENDLY PEOPLE WHO KNOW THIEIR WINE 
AZS BEST KEPT SECRET 
BETTER MAP (2) 
BETTER MAPS OF ALL THE LOCATIONS 
 
CHEESE PAIRINGS WITH WINE TASTINGS WERE A NEW AND UNIQUE EXPERIENCE SOMETHING WE DO 
NOT EXPERIENCE AT OUR LOCAL WINERIES ON THE EAST COAST 
 
DO MORE 
ENJOYING IT 
EVERYONE SHOULD TRY IT 
 
EVERYONE WAS VERY ACCOMMODATING AND FRIENDLY LOVED OUR STAY AND WE WILL BE BACK 
SOON 
 
EXCELLENT 
 
FIND THAT WINERIES AND TASTING ROOMS ARE WELCOMING AND HOSTS ARE EAGER TO SHARE 
INFORMATION ABOUT ARIZONA WINE INDUSTRY THIS IS A GREAT PROMOTION FOR TOURISM IN THE 
STATE THIER ENTHUSIASM REFLECTS A POSITIVE IMAGE FOR THE STATE 
 
FIRST STOP 
GETTING BETTER ALL THE TIME 
GLAD TO DISCOVER AZ WINE I DID NOT KNOW ABOUT IT BEFORE PLANNING THIS TRIP 
GOING TO JEROME NEXT 
GOOD WINE GETTING BETTER 
GREAT EXPERIENCE DONT SEE ANYTHING ABOUT AZ WINE ADVERTIZING 
GREAT SCENERY AND WINE 
GREAT TOURIST OPPORTUNITY 
GREAT EXPERIENCE 
GROW MORE WINE IN ARIZONA 
HAD A FUN TIME 
HAMMOCKS WOULD BE PERFECT NEAR THE VINEYARD 
HAVE BEEN CLOSELY ASSOCIATED WITH A VINEYARD IN SOUTHERN ARIZONA 
HERE TO DISCOVER 
I AM GLAD IT IS GROWING 
I AM LOVING IT SO FAR GREAT LOCAL WINES 
I AM TAKING VITICULTURE CLASSES AT YAVAPAI 
I CANT WAIT TO GET MARRIED HERE 
I HAD NO IDEA ARIZONA HAD SO MANY VINEYARDS OR THAT THEIR WINES WERE SO GOOD 
 
I HOPE IT GETS A LOT OF MEDIA EXPOSURE AND WE ENCOURAGE ECONOMIC DEVELOPMENT FOR THIS 
INDUSTRY ANY WAY WE CAN 
 
I LIKE THE AREA AND THE ATMOSPHERE COTTONWOOD 
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Is there anything else you wanted to tell us about wine tourism in Arizona? Continued 
 
I LOOK FORWARD TO EXPLORING FURTHER NEXT TIME I AM HERE 
 
I NEVER THOUGHT OF ARIZONA AS A WINE MAKING AREA I WAS PLEASANTLY SURPRISED 
I WAS INTRIGUED THAT VINTNERS EXISTED IN ARIZONA NOT MANY IN WISCONSIN EITHER 
 
I WAS UNAWARE OF ARIZONA WINES I AM FROM OREGON AND TEND TO THINK OF OREGON AND 
CALIFORNIA WINES 
 
I WISH THERE WERE MORE FOOD CHOICES IN THE SONOITA ELGIN AREA 
I WISH THERE WERE MORE RESTAURANTS 
 
I WOULD LIKE TO SEE MORE MAIN STREAM ADVERTISING WE VIEW AZ WINE AS A KEPT SECRET DON’T  
JUST ADVERTISE IN WINE LOCAL RELATED MATERIAL AD IT INTO OTHER MATERRIAL UNLESS YOU WANT 
TO KEEP IT A SECRET 
 
IF YOU WERE BORN AND RAISED HERE LIKE ME YET HAD NO IDEA WE HAD THIS WINE AGRICULTURE 
YOU WILL BE SO IMPRESSED 
 
INITIAL VISIT TO ARIZONA WASN’T EXPECTING SUCH A GREAT WINE TASTING EXPERIENCE BUT 
PLEASANTLY SURPRISED 
 
IT GETS BETTER EVERY YEAR 
ITS A LOT OF FUN NICE WINES WE WILL DEFINITELY COME BACK 
ITS ON THE WAY UP AND UP 
JUST GETTING STARTED FROM FLAGSTAFF 
KEEP IT COMMING 
KEEP IT REAL 
KEEP IT UP (2) 
 
KEEP IT UP WE HAD NO IDEA WINE WAS GROWN ON ARIZONA HILLSIDES COMING FROM WISCONSIN 
WE WERE PLEASANTLY SURPRISED 
 
KEEP PROMOTING IT 
KEEP UP THE GOOD WORK 
LIKE ARIZONA WINE 
KEEP UP THE GREAT WORK 
LONG EXPLANATION WIFE DIED 
LOOK FORWARD TO THE FUTURE 
LOOKING FORWARD TO A SUCCESSFUL INDUSTRY ALSO HOPE THE WATER CONTINUES 
LOOSE THE QUESTIONNAIRE 
LOVE THE WINE 
LOVED THE WINERIES PLEASANTLY SURPRISED BY THE QUALITY OF WINES PRODUCED WE WILL BE BACK 
MAPS 
MUSIC ON THE DECK 
NEED MORE INFORMATION AND SIGNAGE 
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Is there anything else you wanted to tell us about wine tourism in Arizona? Continued 
 
NEED SIGNAGE ON THE HIGHWAY AND SEDONA 
NEEDS MORE EXPOSURE AND LOCATIONS 
 
NEEDS TO BE PROMOTED MORE 
NICE AREA 
NO 
NOT WELL ADVERTISED OUTSIDE ARIZONA 
NOT WELL KNOWN 
ROADS NEED IMPROVING TO SOME WINERIES 
 
SO EXCITED TO HAVE THIS OPPORTUNITY HERE IN AZ I LOVE THIS STATE AND WINE AND I AM VERY 
EXCITED THESE TWO HAVE MERGED 
 
SO FAR SO GOOD GREAT COLLECTION OF WINERIES 
SO GLAD TO SEE THE INDUSTRY GROWING AND TO HAVE THE OPPORTUNITY TO EXPERIENCE A BIT OF 
NAPA OR SONOMA IN OUR OWN BACKYARD 
 
SUPPORT IT MORE 
SURPRISED TO HAVE SUCH A GREAT VINEYARD IN THE DESERT GREAT HOSPITALITY 
THIS WAS THE MOST KNOWLEDGABLE WE HAVE BEEN TO 
VERY UNIQUE 
W LOVE IT 
WANT TO TRY THEM ALL 
 
WAS NOT EXPECTING TO ENCOUNTER WINE EXPERIENCE WE GO TO HERALDSBURG REGULARLY THIS 
WAS A GREAT FIND TO HAVE WINE AFTER HIKING WE ENJOY WINE EVENTS 
 
WAS TOTALLY UNKNOWN TO ME UNTIL WE VISITED AND SAW ARIZONA PROMO MAGAZINE HAVE NOW 
VISITED 12 OF 28 WINERIES AND VERY IMPRESSED 
 
WE HAVE DONE LOTS OF WINERIES IN NAPA AND SONOMA ITS GREAT TO HAVE THIS IN ARIZONA 
WE HAVE HAD AN EXCELLENT TIME EVERY WINE TASTING TRIP 
 
WE LIKE THE UNPRETENTIOUS ATMOSPHERE OF AZ WINE TASTING VENUES WE WOULD LIKE TO SEE 
SOME NICE RESTAURANTS AND HOTELS CLOSE BY THAT WAY WE DON’T NEED TO DRIVE 
 
WE LOVE COMING TO THE VINEYARDS IN SOUTHERN ARIZONA IT IS A GREAT DAY TRIP AND WE BRING 
FAMILY AND FRIENDS HERE FREQUENTLY THE WINERIES ARE FRIENDLY AND INFORMATIVE ABOUT THE 
WINE THE SPECIAL EVENTS THEY HOST ARE GREAT ALSO THE COMMUNITY HAS BENEFITED AND 
GROWN OVER THE YEARS AND WE ARE VERY PROUD OF IT 
 
WE PLAN ON DOING A LOT MORE OF IT 
WE WILL BE BACK 
WE WILL MOVE TO ARIZONA IN THE WINTER WITH MORE VENUES LIKE PAGE SPRINGS 
WINE TOURISM IN ARZIONA ROCKS 
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Is there anything else you wanted to tell us about wine tourism in Arizona? Continued 
 
WINERIES IN ARIZONA HAVE COME SUCH A LONG WAY LOOKING FORWARD TO CONTINUED 
DEVELOPMENT 
 
WONDERFUL PART OF THE COMMUNITY 
 
WONDERFUL WINE COMMUNITIES THIS IS A VERY POPULAR TOUR 
WOULD BE GREAT IF MORE PEOPLE KNEW ABOUT IT 
 
YOU GUYS ARE THE BEST GREAT LOCATIONA AND ARIZONA SCENERY LOVE THE PATIO AREA GREAT 
SHADE AND VIEW ALONG WITH GREAT WINE AND EXCELLENT WINE STEWARDS 
 
YOU SHOULD CONSIDER MORE COOPERATION REVIEW WINERIES FOR WINE TASTING PROMOTE EACH 
OTHERS WINE IN NTHE AREA 
 
YOUR STATE IS AWESOME WITH WINES 
 
 
 
 
